UDCOF82 AP Action : OFFERT PAR.....

Thématique : Partenariat Durée : 1 jour Niveau difficulté : 1
Durée Préparation : 4 & 6 semaines

L'illustration : Ballotin de chocolats avant
I'ajout de la carte de visite « Offerts par
notre Partenaire XX », pour une table VIP.

Le concept : Lors de soirées de gala,
d’'inauguration ou festive, repas spectacle,
concerts, élection de Miss, déposer sur les tables VIP et/ou public, des cadeaux pour
la table ou en individuel. Le partenariat permet, a minima de codt d’offrir un cadeau
valorisant pour le Partenaire et un plus justifiant I'achat de places VIP a un niveau de
prix plus élevé en I'enrichissant de prestations supplémentaires.

Deux possibilités : soit a I'entrée de la salle de réception ou espace festif pour tout le
public présent, ou Dames uniquement, ou Messieurs. Soit a table en cadeau collectif
tablée ou pour chaque convive, disposé avant I'arrivée des convives, soit en cours
du repas, pour plus de visibilité, accompagné d’'une annonce micro.

Ou pour des événements sportifs, solidaires, événementiels ou caritatifs, remise d’un
cadeau individuel ou collectif a la fin de I'épreuve-rencontre.

Personnel : Si personnel de distribution entrée de la salle, 1 personne pour chaque
coté de la porte. Ou 2-3 personnes pour la mise en place sur table. En amont, a la
réception du cadeau, ajout des cartes de visite ou visuel du Partenaire a fixer et a
mettre en évidence pour le valoriser.

En fin de parcours sportif ou festif, distribution par 2 personnes & minima en fonction
du flux, toujours une de chaque coté du passage canalisé par des barriéres.

Les besoins matériels : Poste de distribution entrée ou fin de parcours : 1 table et
chaises de chaque coté du passage. Des coupe-file en intérieur, ou des barriéres en
extérieur pour créer des couloirs de circulation facilitant la distribution.

Exemple de cadeau en distribution individuelle entrée : une rose emballée avec carte
de visite agrafée pour les Demoiselles et Dames. Pour un repas : des ballotins ou
coffrets de chocolats, dragées ou bonbons pour la table (en nombre de friandises
multiple du nombre de convives, ou en individuel devant chaque place).

Si distribution entrée ou en fin de parcours sportif, 2 flammes-banniéres du
Partenaire peuvent étre disposées pour souligner ce Partenariat. Ou prés du podium
si repas assis. Les distributeurs pourraient étre habillés aux couleurs du Partenaire.
Idem si distribution a table en fin de repas. -
Les contenants et contenus sont en accord
avec le théme de la manifestation et de la cible
public visée présente. lls peuvent, contenants
et contenus étre fournis par le Partenaire lui-
méme. Dans ce cas, veliller a ce qu’ils ne
cannibalisent votre événement.




La préparation : Recherche de Partenaires participant a 'achat des contenants et
contenus, ou en mesure de les fournir gratuitement.

Vous pouvez également combiner cadeaux offerts en entrée et sur table pour les
manifestations en intérieur.

Si plusieurs cadeaux pour parcours sportif-événementiel, le contenant se doit d’étre
neutre ou siglé au nom de I'événement, de la Collectivité.

Il n’est pas souhaitable qu’il soit au nom d’un seul partenaire si vous en avez
plusieurs.

Si plusieurs Partenaires, les produits devraient étre plutét complémentaires.

Et visuellement « équilibrés », pas de dominance de couleurs ou de volume de I'un
vis-a-vis des autres s’ils sont disposés sur table.

Agrafage ou accrochage de la carte de visite ou visuel du Partenaire, sauf si le
contenant est déja fourni et siglé par le Partenaire.

Préparation de la personnalisation des produits : rose en emballage individuel,
ballotins de chocolats, dragées, cannelés, friandises pour tablées. Spécialité de la
région, cadeau de type goodies pratiques et fonctionnels siglés Partenaire.

Ou mise en sachet-poche pour chaque sportif ou participant.

Le déroulement : L'organisation de la distribution est fonction du contexte : en
salle, en entrée ou table avant ou en cours de repas au moment le plus adapté. Ex :
chocolats lors du café.

Ou en fin du parcours sportif avec une gestion des flux par des barriéres pour
canaliser. Et I'installation des visuels flammes banniéres du ou des Partenaires

A vérifier : Si produits alimentaires, la DLC des produits, leur absence de nocivité, et
l'indication de la composition ingrédients du produit.

Les difficultés rencontrées : Pas de difficultés.

Possibilités de partenariat : Tous Partenaires Sociétés, de Commerces ou de
Services, ex : Fitness Gym ou fleuriste pour une cible féminine.

Equipement sportif ou de bricolage pour messieurs.

Une touche d’humour dans la présentation du produit serait I'idéal.

Collectivités ou Groupes en communication institutionnelle.

Les producteurs et/ou commerces de friandises ont des produits appréciés par tous.

Variantes Produits : Bons d’achat ou de réduction, ex :
séance de coiffure, maquillage, conseils beauté. Ou entrée
gratuite dans une enveloppe siglée. Bon pour tirage photo
auprés du photographe présent a 'événement, et dédié,
proposant I'impression sur place, au studio ou a retirer chez
le Partenaire.

Le contenant peut étre un gobelet réutilisable ou verre siglé
au nom du Partenaire. Ou des verrines, mini bocaux que
I'on trouve dans les commerces d’articles de fétes-
mariages.




